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WACHSTUMS-
MARKT IRAN

GLOBALER VERPACKUNGSMARKT
839 MILLIARDEN

US-DOLLAR UMSATZ IN 2015

Der Absatz von Verpackungseinheiten
steigt voraussichtlich auf vier Billionen
Einheiten bis 2018.

VON 2014 BIS 2019

JAHRLICHE WACHSTUMSRATE

DES ABSATZES VON

VERPACKUNGSEINHEITEN

04% 05% 1,1% 2,8% 4,3% 5,3%

NORD- UND WESTEUROPA OSTEUROPA LATEINAMERIKA ASIEN-PAZIFIK AFRIKA UND
ZENTRALAMERIKA MITTLEREN OSTEN

KNAPP 1BILLION

S
US-DOLLAR UMSATZBIS 2020 ‘sl

VERPACKUNGSMARKT IN AFRIKA,
NAHEN/MITTLEREN OSTEN & IRAN

82,8 MILLIONEN

EINWOHNER IN IRAN IN 2016
Schon 2015 hatte das Land die zweit-
grofte Bevolkerung im Mittleren Osten
und Nordafrika.

2015: HAUPTSTADT TEHRAN

12 MILLIONEN
EINWOHNER

ooooo Durchschnittsalter der Iraner liegt derzeit bei 29,4 Jahren
und die Bevilkerungswachstumsrate bei 1,18 %.
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ooooo 41,27 % der Bevolkerung waren 2015 unter 25 Jahre alt.

BRUTTOINLANDSPRODUKT VON
412,2 MILLIARDEN ‘
US-DOLLAR IN IRAN IN 2016

Nach Saudi-Arabien ist der Iran somit
der zweitgroBte Wirtschaftsraum im

Mittleren Osten und Nordafrika.
JAHRLICH 8 %

WIRTSCHAFTSWACHSTUMSRATE

wird von der iranischen Regierung zwi-
schen 2016 und 2021 anvisiert — 2015
lag diese noch bei knapp 2 %.

IM JAHR 2016 GESCHATZTE
4,5 7% WACHSTUM +

DER INDUSTRIEPRODUKTION

@ IMPORTE IM WERT VON CA.

62,12 MILLIARDEN
US-DOLLAR HATTE DER IRAN IN 2016
Industriezulieferungen, Investitionsgiiter,
Lebensmittel und andere Gebrauchsgiiter

sowie technische Dienste wurden haupt-
sachlich importiert.

MARKTPOTENZIAL

FUR MASCHINENEINFUHREN:
8 MILLIARDEN EURQ

IRAN IST DER TOP-5-PRODUZENT
BESTIMMTER ANBAULEBENSMITTEL WIE Z.B.

APRIKOSEN, SALAT- DATTELN PISTAZIEN, WASSER-
KIRSCHEN UND  UND GEWURZ- UND FEIGEN QUITTEN UND MELONEN
SAUERKIRSCHEN GURKEN WALNUSSEN

ETWA12.000
UNTERNEHMEN

SIND AUF DIE VERARBEITUNG

UND AUF DAS VERPACKEN VON
LEBENSMITTELN SPEZIALISIERT:

Das entspricht einem Anteil von 12 %
am gesamten herstellenden Gewerbe.

HAUPTTREIBER FUR DAS WACHSTUM
DES WIRTSCHAFTSZWEIGES FUR VERARBEITETE
UND VERPACKTE LEBENSMITTEL IM IRAN .

. Ist die relativ junge Bevdlkerung.
... Ist der immer groBere Anteil von arbeitenden Frauen.
... Ist die zunehmende Urbanisierung.
... sind die gezielten Marketingaktivitaten von Herstellern.
... Ist der weitere Ausbhau der Supermarkt-Infrastruktur.
... Ist die beginnende Modernisierung des Handels.

ZEHNTGROSSTER MARKT

FUR MOLKEREIPRODUKTE MIT EINEM

KONSUM VON CA.
=" 107KG PRO KOPF

‘] 07 KG Im Vergleich zu Iran liegt der globale

Durchschnitt bei 109 kg pro Kopf.
IM JAHR

PRO-KOPF-VERBRAUCH VON
ETWA UNTER 16 LITER
ABGEFULLTES WASSER

In Iran liegt hier ein groBes Wachstums-
potenzial, da die Qualitat von Leitungs-
wasser aufgrund der begrenzten Boden-
quellen weiter sinken wird.

WACHSTUMSRATE
VON 12 % JAHRLICH

BEIM HANDEL VON FERTIGGERICHTEN BE|I SCHOKOLADENKONFEKT

Von 2016 bis 2021 boomt der Handel im JAH RLI c H 7 %

zunehmend urbanisierten Iran, da ver-

mehrt Frauen arbeiten und der Alltags-
stress voraussichtlich steigen wird.
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